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Consumer Culture and Its Spatial Representation in Mid-Sized Cities 
(Study Samples: Semnan, Rasht, Hamedan and Qazvin) 

Elahe Shabanjoola1*, Hamidreza Parsi2 

Frequent signs have been revealed in the context of the 
development of the neoliberal capitalist city model with 
the branding strategy and competition of fragmented 
regions and cities - which has led to the consumerism of 
the urban community and the consumption of the city for 
whatever the city consumes and earns large profits; 
including the commodification of the city, the 
development of urban commercial services to consume 
more and the allocation of the best urban land for 
consumption. In this regard, the paper aims to provide 
the definition, recognition, identification, and adaptation 
/ non-adaptation in a theoretical and experimental 
framework. However, the main question is “to what 
extent is the emergence of a postmodern culture of 
consumption in the city?”  While recognizing the spatial 
characteristics of a consumer city, the paper aims to 
investigate how the general trends of urban consumerism 
are represented in conditions of middle cities in Iran. 
The research method is applied in terms of purpose and 
due to its bond to economic, social, and cultural factors 
and its physical representation, is considered explanatory. 
CFA is used to extract the spatial characteristics of 
consumer culture in the city. The initial model obtained in 
four middle cities of the country was tested with a total 
population of 1835,000 samples. In the case of Cochran's 
formula, the minimum required sample size for this 
statistical population is 385, while the questionnaires 
distributed among residents were 403.   
Referencing the theoretical literature, indicators, and 
criteria of the consumer city were extracted and then 
the conceptual model was drawn. The model was 
validated using confirmatory factor analysis.  However, 
the findings showed that the spatial features of 

consumer culture are large-scale designs, department 
stores, shopping malls, discount stores, and soft 
infrastructure. The resulted goodness of fit confirms the 
desirability of the model and the t-values, which are 
between first and second-order variables, show that the 
relationship is significant. Moreover, the path, type, and 
frequency of the relationship between the above-
mentioned latent variables and the latent variable of the 
consumer city are plotted using structural equations. 
Accordingly, the independent variable of department 
stores with (ß) path coefficient of 0.83 had the highest; 
and the independent variable of large-scale designs with 
a path coefficient of 0.14, had the lowest relationship 
with the consumer city.   
The answer to the research question can be discussed 
with the help of the spatial model of the consumer city. 
However, by proving the spatial model of the research 
in four study samples, it can be said with more 
confirmation that the consumer city has crossed the 
border of necessary and middle consumption and 
entered the scope of luxury consumption and its spatial 
representations can be seen at least in the components 
of large-scale designs, department stores, arcades or 
shopping malls, discount stores, and soft 
infrastructures. The results show that the consumption 
of space in the cities of the country has appeared in 
different forms and has manifested itself in the levels of 
body, appearance, and face of the city. 
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 یانیم یآن در شهرها ییو بازنمود فضا یفرهنگِ مصرف

 (نیمطالعه: سمنان، رشت، همدان، قزو یها)نمونه
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 چکیده
 شتدنیینمون شده است.  اتاارخ یفراوان یهامصرف شهر با نشانه برال،ینئول دارِهیاز بسطِ مدلِ شهرِ سرما یدر بستر

امتر مصترف و  یبترا یشهر یاراض نیو اختصاص بهتر شتریدر خدم. مصرف ب یشهر یخدمات تجار ۀشهر، توسع
 یشتهرها یشهرها و حتگذشته در الان سالس.یب یط عیوس یاسیمصرف با شتاب و مق یستیمدرنبروز فرهنگ پس.

پتووه  است.   نیتا یو تجربت ینظتر ۀآن، مستئل قیت/عدم تطبقیو تطب ییشناسا ف،یاز آن جمله اس.؛ اه تعر یانیم
 نیتمصرف، در ستط  شتهر ونونته است.ف هتدف ا یِستیمدرناه بروزِ فرهنگ پس. نجاس.یا یدرواقع، پرس  اصل

بتوده و رو  آن  رانیا یانیم یخاص شهرها طیدر شرا یشهر ییگراعام مصرف یهابازنمود روند ۀنحو یمقاله، بررس
 ۀاس.  مقالت ینییآن، تب یو بازنمود االبد یو فرهنن یاجتماع ،یعوامل اقتصاد وندیپ لیو به دل یهدف ااربرد ثیاز ح

نمتوده است.   راجرا در شتهر استت  یفرهنگِ مصرف ییِفضا یهاشاخصه ،یدییتأ یعامل لیحاضر به امک رو  تحل
اول و دوم،  ۀبتمرت یرهتایمتغ نیبت tآمتاره  ریمدل بوده و مقاد .یمطلوب ۀدانندییبراز  به دس. آمده، تأ یهاشاخص

 یرهتایمتغ نینوع و شتدت ارتبتاب بت ر،یمس ،یبه امک معادات ساختار نیبودن رابطه اس.  همچن دارینشان از معن
بترر  بتا  یهامستتقلِ فروشتناه ریتاساس متغ نیشده اس.  بر ا میترس یفمکنون شهرِ مصر ریالذار و متغمکنون فوق

رابطته را بتا شتهرِ  نی، امتتر14/0 ریمست بیبا ضتر اسیمقالان یهامستقل طرح ریو متغ نیشتریب 83/0 ریمس بیضر
و در سطوح  افتهیاشور، به اشَکال م تلف ظهور  یمصرفِ مکان در شهرها دهدیمقاله نشان م ۀافتیاند  داشته یمصرف
  شهر، خود را بروز داده اس. ۀو وهر مایس کر،یپ

 

 واژگان کلیدی

  SEM ی، معادات ساختارCFA یدییتأ یعامل لیمصرفِ مکان، تحل ،یفرهنگ مصرف ،یانیشهر م
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 یپارست درضتایداتتر حم ییدر شهر، به راهنمتا یفرهنگ مصرف ییبازنمودِ فضا نییالهه شعبانجوا با عنوان تب یداتر ۀمقاله مست رج از رسال نیا
 دیدانشناه تهران ننار  گرد با،یز یهنرها سیپرد ،یشهرساز ۀاس. اه در دانشکد
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ها و نظام الی است. اته شهرِ دورانِ پس. مدرن، دارای ویوگی

 نیتانتد  شتهرِ افضای شهری را در ونین بستتری تعریتف می

شتهر،  یو فضتا سیمحل تبلتور متتروپل سمیارِبن یجادوران به

و  یفرهنتگ مصترف یقتدرت راهبترد  ینما ۀعرص نیترمهم

است.  بتر  یاو منطقته یو مل یاقتصاد جهان یمصرف شهر برا

 یانیتبترر  و م یشتهرها شتودیگفتته مت هینظر نیاساس هم

اقتصاد  ینظام بازساز ریتأث لیبه دل ریدر حال توسعه ن یاشورها

 نیتاانون دستت و  ونت یلادیم 1980و  1970 ۀاز ده یجهان

 ،ی تنیگست ،یوندپارگ ،یامنطقه یمانند ناموزون یروند و آثار

شتده  شتدنییو اتاا یزدگمصترف شدن،یقطب ،یافتراق شهر

)ازجمله  یباف. شهر رییباعث تغ سوکیاس.  مصرف انبوه، از 

( شتده، یها و مراار فراغتفروشناه د،یمراار خر ۀگونرشد قارچ

خاص خود  یمصرف یفضاها یبا طراح ریشهر ن نر،ید یاز سو

را بته مصترف  داننتدگانیگوناگون، ساانان و بازد یهاوهیبه ش

اه گفتمان بتازار آزاد در  ی  در دوران انوناندیم بیمفرب ترغ

 بتایز ییهمچون اااها یشهر یآن غالب اس.، اماان و فضاها

شتهر را  ریو ساانان شهر ن شوندیعرضه م نیتریدر و بندهیو فر

عنوان االبد و به ،یشهر ی  شهر و فضاننرندیم چهیدر نیاز هم

 یهابرساخته ۀبازدارند ایمشوق و  تواندیساانان، م یبستر رفتار

وفور ااا،  ،ییگرامصرف ۀهمچون مصرف باشد  ازم یفرهنن

 ییبه فضا ازیاه ن ییاااس.  ااا ۀااا و فرو  و مبادل ۀعرض

و  هتتایاربردارد  اتت درآمتتدن ینماعرضتته، مبادلتته و به یبتترا

برر  مراتر شتهر و  یهاهمچون فروشناه یشهر یها.یفعال

متعدد در مرااتر محتلات، امکتان فترو  و  یهایفروشخرُده

 یها  شتترا.ستتازدیرا فتتراهم متت یمصتترف یعرضتته اااهتتا

و  شتوندیم یابیمکان یشهر یها.یموقع نیدر بهتر یتیوندمل

ازم را  یهارساخ.یو ز یدسترس نیتأم ۀنیهر یشهر .یریمد

 ۀستلط ریز یشهر ینماها یو حت ی  هر گره شهرشودیمتقبل م

شتهر،  ۀشتدیطراحت یافضاه یدرآمده و حت یغاتیتبل یتابلوها

اعتبار، شهر از دو  نی  بدگرددیااا م یپدریپ یهامحمل حراج

 یارتباب دارد؛ در نناه اول، شتهر بستتر یبا فرهنگ مصرف ۀجنب

فرهنگ و در نناه دوم، شهر، ختود بته  نیا جیترو یبرا شودیم

 ،یشتهر یشتهر )فضتا یعنتی  گرددیم لیموضوع مصرف تبد

و فترو  و مبادلته  دیحس مکان و    ( قابل خر ،یتجربه شهر

  شتهرِ گرددیبرند م یشده و دارا غیو همچون ااا، تبل دهیگرد

ها بتوانتد ختود را آن قیاس. اه از طر یابرار ازمندیااا شده، ن

 لاتیمدرسه، تسه مارستان،یوون مسکن، ب یاند  موارد دیولبازت

 یشتهر ییفضتا یو     ابرارِ مصرفِ م صوصِ واحدها یفراغت

اس.  یفرهنگ مصرف یاز بازنمود االبد یاگوشه هانیهستند  ا

از  ن،یمدرن هستند  بنابراپس. میپارادا یفرهنن ۀاه درواقع، جبه

 ر ینکتته قابتل پتذ نیبه شهر، ا یاسیس یاقتصاد میپارادا دید

دنبال آن تتأثیر بلامنُتازع وجود دارد و بته یاس. اه شهر مصرف

 گذارد جا میها بهو روان آن هانسانشدن اخود را بر ااایی

 یانیتم یشتهرها یشهرها و حتگذشته در الان سالس.یب یط

متذاور:  یرونتدها یهااز مشتابه. یفراوانت یهااشور، نشانه

در ختدم.  یشتهر یخدمات تجتار ۀشهر، توسع شدنییااا

امتر  یبترا یشتهر یاراضت نیو اختصاص بهتتر شتریمصرف ب

مصترف بتا  یستتیمدرنبروز فرهنتگ پس. نیمصرف و همچن

از  .یتنمتون اترده است. اته حکارخ عیوس یاسیشتاب و مق

 شده اس.  ادی ۀاشور در ورخ یشهرها رشدنیدرگ

داری در ایران در قیاس با با علم بر اینکه اواً، رشد سرمایه حال

 ۀتجتاری بته سترمای ۀاشورهای اروپایی برای فراروییدن سرمای

ایتن »دمواراسی دارای موانع جدی بوده و  ۀصنعتی نوین و غلب

ها، نهادها و طور عمده از ترایب دو دسته پدیدهموانع تاری ی به

های تولیتتد شتتهری، شتتیوه یاتموانتتع داخلتتی ماننتتد: خصوصتت

روستایی و ایلی و نظام سیاسی و اجتماعی حاصل از آن و موانع 

استتعماری و داری اته از وضتعی. نیمهخارجی رشتد سترمایه

 ۀایرانتی در شترایط ستلط ۀتحوات اقتصادی و سیاستی جامعت

(؛ و ثانیاً، با علم بر Ashraf 1980:127« )گیرنداستعماری مایه می

های نتوین بازستازی اقتصتاد برحسب سیاست. 1970اینکه از 

های داری پیشرفته و اجرای سیاست.منعطف اشورهای سرمایه

سپاری، ب   بررگی از صنایع خود به اشورهای در حال برون

ها را در مسیر نحوی متفاوت با اروپا آنتوسعه از جمله ایران و به

در  هانتدهای پرازنی برای اارخانهتوسعه صنع. مونتاژ و قطعه
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های دمواراتیک در این اشورها از اند )بدون بنیانجهان قرار داده

 شتودیبه ذهن متبادر م یسؤال نظر نیجمله در اشور ما(، لذا ا

 یشتهرها ینیدر بستتر سترزم یمصترف یدئولوژیبا ا یاه شهر

آن وطور رخ  ییفضا یهایوگیاس. و و یاشور ونونه شهر

راستتتا،  نیر همتتر دیتتپتتووه  ن ینمتتوده استت.  ستتؤال تجربتت

در  یشهر و مصرف شهر شدنیمصرف یونونن یوجوجس.

 یمفهوم یانیاه شهر م  یتوض نیاس.  با ا رانیا یانیم یشهرها

را  یمراتب شتهرسلسله یانیاز سطوح م یااس. اه دامنه ینسب

 ،یاز ستکون. شتهر شانیشهرها بسته به النو نی  اردیگیدربرم

خواهند داش.   یمتفاوت یقتصادو ساخ. ا یافتنیتوسعه رانیم

و  لیتاز مفهوم و امکان تحل یدرک عموم جادیا یبرا حال،نیباا

اته مکترراً متورد  یاریتمع نیترستتهیو شا نیترمطالعه، معمول

 نیشهرهاس.  بتر همت نیا یتیجمع ۀانداز رد،یگیاستفاده قرار م

رش.، سمنان و  ن،یقرو یانیمبنا، در پووه  حاضر وهار شهر م

مشابه  یِتیبودن و حدود جمعبا وجه اشتراک مرار استان نهمدا

   دیانت اب گرد

 

 قیروش تحق .1

شتهر مصترفی و  .یوجوه م تلف واقع نیدر تحقیق پی ِ رو ب

(، یوندشتناختی)پ یستمیس ،ی یتار یعنیمصرف شهر برای آن: 

پووه  حاضر عمتدتاً متمراتر بتر دو  ،یو ساختار یعملکرد

وجه آخر خواهد بود؛ بنابراین، از حیث قلمترو تحقیتق میتدانی 

اته  گیتردیشهر مورد مطالعه قترار مت ۀو وهر مایس کره،یابعاد پ

دارند   یو عملکرد یبا وجوه ساختار بیبه ترت یمیارتباب مستق

بتا تمراتر بتر فراینتدهای  -شدن شتهرمطالعات فرایند مصرفی

مراتبی فضتا، ونتدپارگی وستیع شدن فضا، شکل سلسلهییااا

-شناسهیسازی )بفضاها، مشابه یارزسازی و همشهر، متجانس

 نیتدهد اه انشان می -هاپرقدرت شهر .یهو لی( و تقلکیژنر

فضتا و  میبه تقست ،یشهر یشناخ. ااراردها» قیاز طر ندیفرا

و ماننتد  یستیتور ،یاار، مسکون د،یمصرف، تول یفضاها دیتول

(  Cacic 2016) «شتتودیمتت یناوار ختتالآن منجتتر شتتده و بتته

شتهر،  یطبقتات ماتیتقست یآوردهتاشهر )اته از ره یبندمنطقه

است.(  یعمتوم یو انتترل اجتمتاع حیزدن به نتواانَگ ندیفرا

بته  یدیتول ۀحرا. تبدیل جامع دارانهی)طلا یشهر یهاحومه

حاام بتر آن  یو نظم اخلاق یاهسته ۀ( و خانوادیمصرف ۀجامع

 یتمتدن و عتال ۀاتار و نشتان بتریرفتن اجتماع مبتن)رو به زوال

 ی(، رونتدBands 2013:128منترل و خانته( ) شدنیتمندیرضا

گام پینیری و برحسب وارووب بهاس. اه در این تحقیق، گام

و از طریق معتادات  یتحلیلی اه سپس ارائه خواهد شد، بررس

گیرد  در این آزمتون باتوجته بته مون قرار میساختاری مورد آز

 یرهتایمتغ ییدر شناستا یعتامل لیتاه تحل یاانندهنق  امک

شتده دارد، مشاهده یرهتایمتغ قیتها از طرهمان عامل ایمکنون 

یمورد استفاده قترار مت یشهر مصرف ییِمدل فضا ساخ.ِ برای

ها با ادام عامل رهایاه ادام متغ اندیمدل مش ص م نی  اردیگ

 یدییتهمبسته شتوند  رو  تأ دیها باو ادام عامل با ادام عامل

 نیتیتع قیتاز طر ،یتجربت یپ یهتااردن عاملبعد از مش ص

 یساختارها ۀنیشده، تطابق بهنییتع  یاز پ یمدل عامل یبرازندگ

یها آزمون متداده ۀمجموع یرا برا یشده و نظرمشاهده یعامل

 یابیتاز متدل یاوهیمورد و ،یدییتأ یعامل لیتحل رو،نی  از ااند

فرهنتگِ  ییبازنمتا نییاس. اه در ادامه به تب یمعادات ساختار

  اندیامک م یانیم یدر مصرفِ شهرها یمصرف

 عیتتتوز ،یدانیتتهتتا، در انتتار برداشتت. مداده یآورجمتتع رو 

مورد  یدییتأ یعامل لیها به امک رو  تحلپرسشنامه بود  داده

 ها،هیردّ فرضت ایتقترار گرفتته است. تتا ضتمن اثبتات  یبررس

به محک آزمتون گذاشتته  یانیدر وهار شهر م یوارووب نظر

 وه پتو نی  در ادیدس. آبه یشهر مصرف ییشود و مدل فضا

رش.، سمنان و همتدان  ن،یپرسشنامه در وهار شهر قرو 1460

د  پرسشنامه با پاسخ همراه ش 403تعداد،  نیاه از ا دیگرد عیتوز

 هترارپنجویسوهشتصدوونیلیمکی ۀجامع یفرمول اواران، برا

درصد پنج ینمونه را با سط  خطا 385مطالعه، تعداد  نیا ینفر

 یپرسشنامه با ارسال برا ییو محتوا یصور یی  رواداندیم یااف

قترار گرفت. و مشتکل  ینظران متورد بحتث و بررستصاحب

 یها باتوجته بته آلفتاپرسشتنامه ییایتملاحظه نشتد  پا یخاص

قابتل قبتول  ریتمشاهده و پنجتاه متغ 403 یبرا 899/0ارونباخ 

پتووه  و  یو تجربت ینظر ۀاز انطباق ساز نانیاطم یاس.  برا

 یعتامل لیتهتا توستط تحلپرسشتنامه، داده هساز ییروا یابیارز

  وهار شهر مورد مطالعته در رندیگیقرار م یابیمورد ارز یدییتأ

   ها آمده اس.آن یمش ص شده و اطلاعات ال 1شکل 
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 : اطلاعات شهرهای مورد مطالعه1شكل 

Fig. 1: Information of the studied cities 
 

  ینظر ۀنیشیبر پ یمرور .2

 یمباحثات طوان ۀو سابق  چهیتار یمصرف، اگروه دارا ۀدیپد

بحث  یجا یشهر یریربرنامه دگاهیاس.، ارتباب آن با شهر از د

 نیتشتده در اانجام یهتاطور خلاصه، پووه دارد  به یشتریب

 .ارائه شده اس. 1راستا در جدول شماره 

 
 : نگاه نظریه پردازان مختلف به شهر مصرفی1 جدول

Table 1: The views of different theorists on the consumer city 

 ردیف نویسندگان موضوع نتایج پژوهش

 پردازد شهری میای جریانساز اه در آن دیوید هاروی به تغییر رویکرد در مدیری. و حکمرانی مقاله

های انباش. سرمایه را صرفاً فرآیندی اقتصادی هایی اه مکانیرماو با نقد نناه دینر ماراسیس.
اند  و بر اهمی. شهر در بازساختیابی بدیل شهرها در سیر این تحوات اشاره میبینند، به نق  بیمی

سانی، پویایی اقتصاد سیاسی و های انای زندگی اجتماعی، توزیع جغرافیایی فعالی.سریع و ریشه
 اند تغییرات نابرابر جغرافیایی تااید می

From managerialism to 
ntrepreneurialism: The 

transformation in urban 
governacance in late Capitalism 

Harvey, D. 
(1989) 

1 

 عمومییافتن رابطۀ واقعی میان مادیّ. فضای عمومیِ شهری و سیاس. در حوزۀ 

 داند داری میسازی و فضای نمایشی را از ااراترین اشکال سرمایهاعیانی

عنوان تکنیک مدرن تجارت؛ این درآمی تن بلوار با زناننی و مدُ، مردان بورژوا را گیری از زنان بهبهره
 سوی فضای عمومی رهسپار ارد دسته بهدسته

The political economy of public 
space 

Harvey, D. 
(2006). 

2 

 Spatial Biographies of پردازد ها میگیری آندنبال تحلیلی از فضاهای تجاری ویوۀ اوداان به فرم و نحوۀ شکلبه
Children’s Consumption 

DANIEL T. 
COOK (2003) 

3 

 دنبال تبلیغات صنعتی در فضای باز در اننلستانبا هدف تولید تجاری فضا به

اند و بلکه شناختی از مردم و فضاها را ایجاد میبندی جمعی.بازار نه تنها طبقهاین رو  تحقیق 
 اند تبدیل می« فضای محاسباتی»شهر را به یک 

Calculative spaces: cities, 
market relations, and the 

commercial vitalism of the 
outdoor advertising industry 

Anne M. 
Cronin (2008) 

4 

مطالعۀ تحلیل یک نهاد دولتی اه سعی داش. با شهروندان  در یک فضای شهری در دنیای  با
 مجازی ارتباب برقرار اند، به بررسی حق به حق شهر پرداخته اس. 

عنوان شهروندان در هننام استفاده از اینترن. در ایِ جدید خودشان را بهفرم رسانهااربران این پل.
 انندگان مورد توجه قرار دادند عنوان مصرفتند، بلکه خود را بهفضای شهری خود در نظر گرف

The Right to the Citi(zen): 
Urban Spaces in Commercial 

Media Environments 

Stina 
Bengtsson 

(2016) 
5 
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گونه مصرف در اند، تغییراتی را اه اینضمن مرور آثاری اه به مصرف جنسیتی در شهر پرداخته
ای را اند مطالعه ارده و معتقد اس. مصرف جنسیتی، حقوق شهری پیچیدهایجاد میسط  شهر 
 اند اه باید در مطالعات شهری مورد توجه قرار گیرد ایجاب می

Introduction: Sex, consumption 
and commerce in the 

contemporary city 

Phil Hubbard 
& others 
(2017) 

6 

 معاصر بر فضاارزیابی اثرات تبلیغات 

از دیدگاه وی، تبلیغات تجاری غیرمجاز، بیشتر بر ساخ.، تغییر و مصرف شهرها اثرگذارند تا اعتقاد 
 های خاصو مصرف مارک

Advertising, Commercial 
Spaces and the Urban 

Anne M 
Cronin (2010) 

7 

های وندطبقه در ساختمان با استفاده از مدل هدانیک، فااتورهای مهم در ارز  تجاری فضاها را
 اند ترین عوامل شناسایی اردهعنوان مهمتعیین ارده و سط  طبقه و اثرات ساختمانی را به

Valuing Commercial Spaces in 
Multistory Buildings Using a 

Three-level Mixedeffects 
Modeling Approach 

E.-H. Yoo & 
others (2015) 

8 

 سازی مدرن پرداخته اس. تجاری وندفرهننی و تأثیر آن بر قومی.به مطالعۀ فضاهای 
Fashioning ethnicities; The 

commercial spaces of 
multiculture 

CLAIRE 
DWYER & 

others (2002) 
9 

در استرالیا و اانادا پدید آمده، مطالعه و  LGBTهای تغییراتی را اه در فضای مصرف خاص گروه
 ه اس. بررسی تاری ی ارد

Transformations in LGBT 
consumer landscapes and 

leisure spaces in the neoliberal 
city 

Andrew 
Gorman-

Murray (2017) 
10 

 فروشیمطالعه شهر از نناه جغرافیای فرهننی خرُده

 ها ایجاد ارده اس. ها و خانهها، مغازهها، مالتغییراتی اه در خیابان
RETAIL AND THE URBAN 

Michelle Lowe 
& Neil Wrigley 

(2000) 
11 

روند فعلی در ادبیات، بی  از هرزمان دینری، اثرگذاری تجارت را در تنظیم مجدد فضایی و 
 دهدمورفولوژیکی شهرها نشان می

ها یاف. شد اه به پیشنهاد دو مدل توزیع تجاری تجاری با مطالعۀ وهار شهر، النوهای مشابه بین آن
 اسی منجر شد، یکی برای مرار شهر و دینری برای حومهزمین شن

اند و ممکن اس. در ها نقطه جدیدی را در ساختار شهرهای متوسط پرتغالی روشن میاین مدل
 دینر شهرهای متوسط و اووک در سراسر اروپا معتبر باشد 

Spatial modelling of 
commercial spaces in medium-

sized cities 

Miguel Saraiva 
& Paulo Pinho 

(2017) 
12 

 های فراغتی جنسیتیبررسی نحوۀ ارتباب فضا و مکان با فعالی.

 مطالعۀ تجارب تفریحی در فضاهای مصرفی جدید در الکته

اند، این آزادی وندان گونه فضاها اگروه برای زنان در سایه امنی. و تمدن، آزادی ایجاد میاین
های معمول )عرفی و فرهننی( بر روی اوقات فراغ. زنان محسوس نیس.  ورااه محدودی.

شوند تا اوقات فراغ. خود ها درگیر میNCSها آزادانه با شود، حتی زمانی اه آنهمچنان اعمال می
 را صرف انند 

های جنسیتی موجود و تجربیات زندگی طور جدی در بازتولید واقعی.حال، این فضاها بهاینبا
 موثرند، هروند به صورت ضمنی 

Mapping gendered spatialities 
in leisure: the case of new 

consumption spaces in the city 
of Kolkata 

Tanusree Paul 
(2017) 

13 

 رابطۀ بین فرهنگ با النوی مصرف جامعۀ اسلامی ایران تبیین

النوی مصرف جامعۀ ما با النوی تولید داخلی و النوی مطلوب مصرف از دیدگاه دینی فاصله دارد 
های فرهننی دارند با ابرارهای اقتصادی صرِف، و به عل. اینکه وضع موجود و وضع مطلوب ریشه

 توان در آن تحول اساسی پدید آوردنمی

 نق  فرهنگ بر النوی مصرف
میثم موسایی 

(1388) 
14 

 فرهننی مؤثر بر سبک زندگی مصرفی در جامعۀ ایران-نمای  برخی عوامل اجتماعی
بررسی رابطه بین سبک وشیوه زندگی 

 گراییبا فرهنگ مصرف و مصرف

هرمر محمدپور 
لیما و دینران 

(1389) 
15 

ها و وسایل ارتباطی، روحیۀّ مشارا. اجتماعی، شبکۀ راههای تحقیق میان بر اساس آزمون فرضیهّ
ای، سرمایۀ فرهننی، فردگرایی، هویّ. طبقاتی، امکانات فرهننی و آموزشی، مصرف رسانه

های شدن حمای.گرایی، ایجاد بازار و مراار خرید، تمایل به منافع سوداگرانه، امرنگمصرف
ساانان روستاهای تبدیل شده به شهر، ارتباب  مشترک، سط  رفاه اقتصادی افراد و سبک زندگی

 معناداری وجود دارد 

بررسی تأثیر شهرنشینی بر سبک 
زندگی ساانان روستاهای تبدیل شده 

 به شهر

مهاجرانی و 
 (1394دینران )

16 

دنبال ارائۀ تحلیلی انتقادی از تأثیر مصرف بر زندگی شهری در دهۀ در این اتاب، نویسندگان به
 یکم هستند وبیس. آغازین قرن

ها راهنشاس.، از بسیاری اتاب در پی تشری  این مسئله اس. اه اگروه مصرف از برخی جنبه
ها و تضادهاس.؛ مصرف، شهر تناقض برآورد  شهر مبتنیبار میها نیر مشکلات فراوانی بهجنبه

ندگان موضوع انشوند، اما همۀ مصرفانندگان امتر قربانی شهرهای مرفه میبرخی از مصرف
 اند مصرف شده

 شهرهای مصرفی

استیون مایلر و 
مالکوم مایلر 

(1393) 
21 

ها و رفتارهای فراغتی و مصرفی و اهمی. روزافرون این این اتاب، برشی از تجربۀ پیچیده گرای 
 دهد شهرها را نشان میویوه ساانان الانهای جامعۀ ایران، بهیابیدو مؤلفه در فرهنگ و هوی.

 اغ.، مصرف و جامعهفر
محمدسعید ذاایی 

(1393) 
22 

یکی از بهترین آثاری اه با هدف تبیین اثرات فرهنگ مصرفی بر شهر در دوران پسامدرن نناشته 
 شده اس. 

 جامعه مصرفی و شهر پسامدرن
 دیوید الارک

(1396) 
23 
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تتوان در اند، میمطالعاتی را اه در زمینۀ شهر مصرفی انجتام شتده

 بندی ارد: وندگروه دسته

مطالعاتی اه به تبیتین تتأثیر شتهرگرایی و شهرنشتینی  گروه اول،

اته از تبعتات -شتدنپرداخته و از آن رو، برختی اثترات مصرفی

انتد بر شتهر را متورد بررستی قترار داده -گرایی دانسته شدهشهر
(Mohajerani et al. 2014  ؛Mohammad Pour et. al.2010 ؛Wilson 

 ,Choli Mahmoudabadi 2018 ،Haghighatian؛ Rondinelli 2017؛ 1991

   (Sadeghi 2012؛ Zulfaqari 2011؛ 2011

به مطالعتۀ ابعتاد خاصتی از ستبک زنتدگی مصترفی  گروه دوم،

مانند اوقات فراغ.، اند؛ پرداخته و آثار آن را مورد تحقیق قرار داده

زنی، مصترفِ خریتد و پرسته النوهایفضاهای فراغتی تفریحی؛ 

 PAUL, 2017; Abaza 2001; Chhabra)  شهر در قالتب توریستم

2012; Erkip 2003; Athique 2009; Jackson 2004; Phadke, 

Khan, and Ranade 2011; Voyce 2007; Selby 2004). 

هایی وتتون بتته ستتردمداری نئوماراسیستت. گررروه مرروم

های حکمرانتتی شتتهری و تتتأثیرات هتتاروی، استتتراتوی

داری متأخر را متورد وااتاوی قترار داده و طبیعتتاً، سرمایه

عنوان یکتتتی از شتتتدن مصتتترفی را بتتتهستتتبک شهری

های متتتتذاور تحلیتتتتل های استتتتتراتویزیرمجموعتتتته

 ;Harvey 1989; Boddy 1984; Wilson 1987)انتدنموده

Harvey 2006). 

ستازی و جریتتان آزاد در بررستی فراینتد جهانی گرروه هارارم،

شدن شهر، اهمی. جذب سرمایه وتولید سرمایه، با دفاع از مصرفی

 انند انبوه و     را مطرح می

های درواقع، تاانون، شهر مصرفی یا در دیدگاه بسیار الان و ریشه

ماراسیسم و ضد ، نئوشدن، لیبرالیسمایدئولوژیک آن )مانند جهانی

داری( مورد اشاره قرار گرفته و یا به ابعتاد جرئتی آن و بته سرمایه

صورت پرا انده پرداخته شده اس. )مانند فضاهای گذران اوقات 

رفتاری آن مورد تحلیتل قترار گرفتته -فراغ.( و یا ابعاد اجتماعی

اننده و اس. )مانند تحلیل النوی مصرف، رفتارشناستی مصترف

رسد، وجود خلأ پووهشی در زمینۀ تعریتف و نظر مینچه به   (  آ

طور های شهر مصرفی در حتوزۀ شهرستازی و بتهتبیین شاخصه

جتتامع و اامتتل استت.  متتدلی اتته بتتر استتاس آن بتتتوان میتتران 

شتدن شدن شهرها و یا به گفتۀ هاروی میران سبک شهریمصرفی

 مصرفی را سنجید یا به عبتارت دینتر، میتران رستوخ و جریتان

فرهنگ مصرفی در ساخ. یک شتهر را متورد مطالعته قترار داد، 

  خوبی تدوین و پرداخته نشده اس.هنوز به

 

 ینظر یمبان .3

 پژوهش یعلم میپارادا 
آنجلتس، لس یستتیو مکتتب نئوماراس تتریپ یدر مکتب نظم ل

یم فیو مصرف تعر دیتول ۀویبا توجه به ش یدارهیمراحل سرما

 ۀبرقراراتردن رابطت قیتمکاتتب، از طر نیا نر،ید ی  ازسوشود

یمت ینیشتکل شهرنشت رییتبه تغ یتیریمد یاقتصاد و ساختارها

بته  دنیب شتدر نظتم یمل یها  به نظر آنان وون دول.پردازند

را  یدارهیسرما توانیدارند، م یاانندهنیینق  تع هیانباش. سرما

ختاص  ی یدر مقتاطع تتار ه،یسرما« انباش. یهامیرژ» ۀمنرلبه

یو مصرف انبوه مش ص مت دیبا تول سمیسامان داد  عصر فورد

ختتود را بتته  یجتتا جیتتتدربه میتترژ نیتت، ا1980 ۀ  در دهتتشتتد

در  دشتدهیتول یاااهتا یبترا ضاداد  ورااه تقا سمیفوردپس.

از رقابت.، استتفاده از  یناشت یحجم انبوه امتر بود و فشتارها

حرا.   »اردیم جابیا دیتول یرا برا یرتریپذانعطاف یهاوهیش

 یاجتمتاع میتنظ یالنو کیشامل  یانباش. اقتصاد میاز هر رژ

مجدد  یگذارهیمنابع و سرما صینوع ت ص د،یتول ۀویاس. اه ش

آن و انتترل  میمل. در تنظ-اند  دول. نییرا تع یاقتصادمازاد 

 میت(  در هر رژBands 2013 « )اندیم یباز ینق  مهم هیسرما

قدرت اس.، انتراعات فضا و زمان در اجماع پول منبع »انباش. 

و مالک آن قتدرت انتترل  شودیم لیبا پول به منبع قدرت تبد

در  یراهبترد .یتماه نیشتتریبر فضا از ب طرهیدارد  س یاجتماع

تنهتا بتا اشتغال  یدارهیسرما« مبارزه در قدرت برخوردار اس. 

  ماندَیفضا و انحلال فضا پابرجا م یآزادساز ،ییفضا، ادغام فضا

 یدارهیبته سترما یجهتان یپول با زمان در وارووب بازارهتا»

 نتدیفرا رییتانباش. منعطف تغ یهاراه نظام نانهی  دهدیشتاب م

ختلاق، وزن  بیت ر قیمنعطف اه ازطر اش.اس.  انب یشهر

 یمنتتافع جتتار ریرا از مستت نیشتتیپ یهتتایگذارهیستترما ۀمتترد

  ردیتگیم یشتریتاب ب  انحلال فضا با زمان شاندیم یسازپاک

 شدن،یاحومه یندهایحذف شوند  فرا دیبایمصنوع م یفضاها

 یدهو ستامان یو نوستاز یسازانیاع ،یو بازساز ییزداصنع.

ب ت  و  ،یمراتب شتهرسلستله ،ییستاختار فضتا ااملمجدد 
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 یهااندازمستتتمر وشتتم یدهبازشتتکل یالتت نتتدیاز فرا یقستتمت

 هیزمانِ برگش.ِ سرما عِیباخواس.ِ تسر یهمراه یبرا ییایجغراف

شهر  سم،یبرالی(  با بسط نئولDavid Harvey 2013: 84-87« )اس.

 یفتنوندپاره، منقطع و دستت و  آشت ،یکیمورفولوژ ثیاز ح

شتهر،  نیب یتفاوت چیه ثیح نیشده اس. و از ا یکیمورفولوژ

 یآشفتن نیا یندهای  فراس.یشده نساخته یهاها و ب  حومه

 اند از: عبارت یکیموفولوژ

شتهر را  یمراتر ۀمنطق یاه نق  اصل ،یسازانیاعَ ندی( فراالف

 دهد؛یم رییتغ

 ی)مکتان پتاتولوژ یمرار شهر درون یرامونیپ یاراض لی( تبدب

 ؛ی( با ارز  شهریشهر

و  هاشتناهیها، نماسوپرمارا. د،یاز مراار خر نینامع ی( تنوعج

ها و فود و رستورانفس. یغذاخور مراار ل،یاتومب یهافروشناه

مبتتذل،  ،یمعمتول»مدرن هستند:  یزندگ یهااه پاره هانگیپارا

در  ییجتاچیو ه ییدر هرجتا .یترؤ رقابتلیغ ایو  .یقابل رؤ

 ۀروزمتر یزنتدگ یعنتی نیا( Lefebvre 1991« )روزمره یزندگ

 اس.؛ یو آشفتن یوندپارگ ،یبندمیمدرن گرفتار تقس

و  هتانگیپارا هتا،ابیح هتا،راهادهیپ یمبتذل و ختال ی( فضاهاد

یم لیتبد سرپناهیمانند آن اه به محل استقرار فقرا و مهاجران ب

 ها هستند پاره نیب یهافضاها شکاف نی  اشود

ها در فضتا از وقفه ستمیس کیعنوان شهر را به توانیم ن،یبنابرا

 یبترا ییهتامکان یختال یفضتاها ی یتصور ارد  در شهر تار

 یبته فضتاها یاند  بدون هرگونه اتاراردارتباب و ان  متقابل

 Cacic) یتهت ۀاستتفادیختلأ بت ایتاند روزمره بدل شده یزندگ

را بسط داده اس.   یدیجد یهاب   یدارهیسرما رای(  ز2016

شتده  لیتبتد یمهم اریگذران اوقات فراغ. به صنع. بس ۀنحو

صتحراها را بته  یاوه و حت ا،یدر فراغ.، نیاس.  به هدف تأم

ستاز در و  صنع. فراغت. و ساخ.میاخودمان درآورده ریتس 

 یهاو دامنته ایترا تا سواحل در ینیبا هم، شهر و شهرنش بیترا

اند، به تمام فضاها نفوذ ارده عیصنا نیاس.  ا اوه گستر  داده

 یصنعت دیو تول یاه در گذشته توسط اشاورز یینه فقط فضاها

، Saunders 2014: 263-264اشِتتتتغال شتتتتده بودنتتتتد )

Lefebvre1991اه بتا تنتوع و گتاه تعتار ِ  یعامل» ن،ی(  بنابرا

 هیسترما ییایتنابرابر جغراف ۀتوسع یصحنه را برا ،یمناطق شهر

(؛ رقابت. Harvey 2018: 190-191« )اند، رقاب. اس. یآماده م

 یبتترا یشتتهر یهتتا  حکوم.یحکتتومت یهتتاعیبازتوز یبتترا

و مصرف به  یسان مراار فرهننبه شانیترساختن شهرهاجذاب

و  هتتاینتتوآور نیتتانتتد  اآورده یرو یگذارهیو ستترما ینتتوآور

 ،یرنتید یهاها، جهانورزشناه  ،ی)مراار هما هایگذارهیسرما

سترع. در ( بهریو ستا یدر مرااتر شتهر یمصرف یهاسیپرد

 نیبت یهتارقاب. ب،یتترت نیتشد  به ا یبرداریاپ نرید ینقاط

 یهادر ستبک یشتهر یهتایدر نتوآور ییهابه جه  یشهر

 یو مصترف یاسیس یمحصوات و حت ،یاشکال فرهنن ،یزندگ

 اش.ها گذار به انبآن یمنجر شده اس. اه تمام ینوآور بریمبتن

گذار  نی(  در اHarvey 2012: 64) انددهیمنعطف را سرع. ب ش

یانوار و مصرف تن  رخ متو مصرف در خ دیدر اشَکال بازتول

و  .یتو مصترف، محل دیتمرتبط بتا بازتول یها.ی  در فعالدهد

 دیال ،یو مذهب یقوم ،یفرهنن یهاوهیاننده و شمصرف .یاهم

اه با  یاس.  مناسبات رفو مص دیدر تول رییتغ نیفهم مناسبات ب

 لیمتأخر و تشتک یدارهیجوامع سرما ۀدیچیپ یتوجه به قشربند

 دیتآیمت دیتگرا پدمصترف یزنتدگ یهاوهیبا شت یخدمات ۀطبق

(Saunders 1987; Thornes 1992  )مطالعتات  قیتحق یهاافتهی

 یهتا.یاته در وتارووب ظرف یراتتییتغ دهتدینشان م یمحل

 یدارهیجوامع سترما دیجد وبیخط مع شود،یمصرف مطرح م

و اشتکال  یحول اار مردور یطوراه ساختار طبقاتاس.  همان

در حتال  یهتادر ب   یسازاار موق. و سود و خودمشروب

مجدد اس.  یدهسازمان ازمندیرو به زوال ن یهاتوسعه و ب  

(Saunders 2014; Hamnett 2015رشد شتکاف )ب ت   یها

 کیتتفک ،یزنتدگ ۀویشت شتترِیتنتوعِ ب ۀجتیعنوان نتمصرف بته

اته ختود  آوردَیمت دیرا برحسب ثروت و درآمد پد یتربرر 

است.  یو محلت یامنطقته یمجدد بازارها یابیاز سازمان یناش

(Thorns 1992:48ا  )جامعته را  رین ینرید یشکاف از سو نی

اس.   یونددرآمد یو آن رشد خانوارها اندیم میشدت تقسبه

جامعته را  یستنت یاه خطتوب طبقتات یادگبه آن س میتقس نیا

و  یدودرآمتد یخانوارهتا می  تقساندیعمل نم ارد،یم میتقس

منافع  ستمیس قیاه درآمدشان از طر ییهاآن وهیوبه یدرآمدتک

یمت یاه اار مردور ییهااند و آنوابسته یبه ب   دولت یرفاه

بته قطعته یطور جمعتاته بته آوردیم دیپد میتقس ینوع انند،
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 نیتت  اشتتودیختتتم متت یفردگتترا ۀو جامعتت شتتتریب شتتدنقطعه

مجتدد بتازار   یدایتو پ ییگرامصرف قیشدن از طرقطعهقطعه

 ،یو ب ت  عمتوم یب ت  خصوصت یبازستاز یتۀعنوان پابه

 انتدیمت یمتوجه افراد و جوامع محلت شتریرا ب رییتغ یهانهیهر

(Thorns 1992:49به ا  )ۀبته جامعت یدیتتول ۀجامعت ب،یترت نی 

 نچیتل نیاتو یبا ارجاع به آرا جه،ی  در نتشودیم لیتبد یمصرف

آنجلتس، مکتتب لس شتمندانیاند ریدر اتاب اتلاف و ن وهیوبه

سازنده با  یستیبرخورد رئال توانیحاضر را م ۀمقال یعلم میپارادا

 عنوان ارد  یشهر مصرف

 

 حیطۀ نظری پژوهش 

تتوان در پدیتدۀ افتتراق و ردپای فرهنگ مصرفی در شهر را می

تفکیتتک شتتهری مشتتاهده نمتتود  مفتتاهیمی وتتون تفکیتتک 

(Separation)، و افتتتتتراق  گرینیجتتتتدایی(Segregation) ،

 شتتتتدنشتتتتهری و قطبی ،(Fragmentation) شتتتتدنتکهتکه

(Polarization)  در همین راستا مطرح شده و در طیفِ خنثی تتا

عنوان گیرند  این پدیده، بهتفاوت، تباین، تناقض و تضاد قرار می

 ایهتای فراینتدهدهندۀ نابرابرییکی از مسائل مهم شهری نشان

هایی ( اه تمایرات و شکافRuiz-Rivera et al 2016:58اس. )

(  Smets and Salman 2016:81انتد )را در شتهرها ایجتاد می

افرادی با مش صات خاص داوطلبانه »افتراق با ونین تعریفی اه 

 Alaily-Mattar« )روندیا اجباری از فضاهای بقیۀ جامعه انار می

( بتتا Vaughan and Arbaci 2011؛ Nightingale 2012؛ 2010

اند  این پدیده ای علِیّ پیدا میگیری اجتماعی رابطهطرد و اناره

 Legebyای اجتماعی شناخته شده است. )عنوان مسئلهعمدتاً به

ای اته ووگتان و اربستی مشتترااً بته انجتام (  در مطالعه2013

شتود اته حدی اهمی. بعُد فضتایی شتاخص میاند، بهرسانده

اننتد ای ذاتاً پیچیده و اساساً فضتایی معرفتی میپدیدهافتراق را 

(Vaughan and Arbaci 2011 ) 

واسطۀ وجود یا عدم وجود آزادی انت اب برای افتراق شهری به

تواند به صورت اختیاری )داوطلبانته( یتا اجبتاری جداشدن، می

 Lieberson S. and؛ Firman 2004؛ Leal 2012اتفتاق بیفتتد )

Donna 1982 ؛Saltman 2014اته (  افتتراق اختیتاری در جایی

گیری ایتن پدیتده تتأثیر عوامل یا فشارهای ختارجی در شتکل

ها دهد و آزادی در انت اب، اساس جداشدن گروهندارند، رخ می

اتته افتتتراق اجبتتاری در اثتتر عوامتتل و هاستت.؛ درحالیو مکان

فقر،  افتد  برای مثال، تبعیض قومیتی یافشارهای بیرونی اتفاق می

سازد و در اثر ونین شرایطی بته آزادی انت اب را غیرممکن می

 Saltmanشتوند )ها از یکتدینر جتدا میها و مکاناجبار گروه

2014 ) 

تاثیری اته نفتوذ فرهنتگ مصترفی در فضتاهای شتهری دارد، 

توان در افتراق اجباری و اختیاری برخی فضاها مشاهده ارد  می

دار های محصتور و دروازهمحلتهبرای مثال، وقتتی صتحب. از 

شتود و در بحتث از شود، افتراق اجباری به ذهن متبتادر میمی

هتا و مرااتر خریتد و فضتاهای ختاص مصترفی همچتون مال

های شمال شهر، با توجه به جوّ های مجلل و حتی اافهرستوران

حاام و سلیقه و خواس. مشتریان این فضاها، نوعی طردشدگی 

 توان مشاهده ارد و افتراق اختیاری را میدرآمد های امگروه

( وجه داوطلبانۀ افتراق Nightingale 2012اند )نایتننل اشاره می

وسیلۀ عامل تقاضتا از ستوی جامعته پدیدۀ جدیدی اس. اه به

شدن، در مانند امنی. و سبک زندگی و عامل عرضه مانند جهانی

عینتی  ( و نمتودFirman 2004فرایند توسعه شکل گرفته اس. )

توان در قالب اجتماعات محصور در اشورهای آن را تلویحاً می

 وجو ارد یافته جس.درحال توسعه و توسعه

بته  هرحال، آنچه مش ص اس.، افتراق اختیاری )داوطلبانه( بنتابه

اته منافعی از سوی گروهی خاص انت اب شتده است.  درحالی

و شترایط بته واسطۀ برخی اقدامات، تصتمیمات افتراق اجباری به

شتود  در موضتوع مقالتۀ حاضتر هتایی تحمیتل میگروه یا گروه

های محصتور گونه توضی  داد اه مواردی وون محلهتوان اینمی

های مجللِ نامتعارف از نوع افِتراق اجباری بوده و تفکیتک و خانه

از پاستتاژهای رؤیتتایی گرفتتته تتتا  -فضتتاهای مصتترف و خریتتد

بیتاننر نتوعی افتتراق  -هافروشتیارزانهای برر  و تا فروشناه

انندگان است.  دامنتۀ مصترف شده بر مصترفاختیاری و تحمیل

ضروری تا تجملی و به عبارت دینر مفتاهیم خنثتی تتا تضتاد را 

جو ارد و ازآنجااته وخوبی جس.توان در معیار مسکن نیر بهمی

های زندگی شهری و شتهروندان ترین ب  سکون. یکی از مهم

ردپّای فرهنگ مصرفی در آن ااملاً محسوس خواهد بود و اس.، 

 تواند بیاننر بازنمود فضایی این فرهنگ باشد خوبی میبه
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در این بین، حتی بحث امکانی و عبور از مکان بترای مصترف 

شود  لینچ، هوی. مکان را نتیجتۀ ارتبتاب متقابتل و نیر دیده می

نتی مستمر ش ص و مکتان در قالتب یتک تجلتی منستجم ذه

(  ادوارد رلتتف امکتتانی را Lynch 2013: 167-190دانتتد )می

های مؤثر و ساخ. منظرهتای همستان قمع مکانومحصول قلع

 Relphگرفتن معنای مکان اس. )داند؛ اقدامی اه نتیجۀ نادیدهمی

توان گف. فضاهای شهری اه قابلیت. (  بر این اساس می1976

دهنتد، واجتد میسازی اختصاصی از ختود را از دست. خاطره

گردند؛ همچون فضاهای مصرفی اه با سلطۀ ویوگی امکانی می

های مکانی ماننتد ابعتاد ها بر مکان و فضا، ویوگیمصرف در آن

سازی و دلبستتنی شوند و خاطرهفیریکی و اجتماعی حذف می

دهتد  به مکان جای خود را به بازی مصترف و بازتولیتد آن می

های ختاص مصترفی اته متایلر وگاس و مکانشاید شهر اس

 اند، مثال خوبی از این دس. باشد ها اشاره میمفصل به آن

توان گف.، آشنایی و شناخ. اه بته معنتی در توضی  بیشتر می

به محتتیط فیریکتتی و ابعتتاد اجتمتتاعی آگتتاهی و ادراک نستتب.

فضاس. و شامل آگاهی از ارتبتاب و ترایتب عناصتر و اجترا، 

بتودن، عاد اجتماعی، احساس خودیشناخ. عناصر فیریکی و اب

یتابی نردیکی، انس و الف.، تشت یص، ادراک فضتایی و جه.

(، Alexander 2016;Behzadfar and Barin 2008 شتتود )می

اردن تنهتا دهتد و بترای مصترفاهمی. خود را از دست. می

دانستن نشانی وبنتاه مربوطته اتافی است.  وجتود ایفیتات و 

برجسته و خاص اه ازمۀ خوانایی ارتباطات قابل درک، متنوع، 

و تش ص مکان است.، بته تعتداد بازدیتدهای ستای.، تعتداد 

های مبلغ ااا و     تقلیل انندگان صفحه، حامیان و سلبریتیدنبال

 ;Aminzadeh 2018; Kalali and Modiri 2012یافتته است. )

Raymond, Brown and Weber 2010; Rollero and De 

Piccoli 2010) .طور ای اتته اااهتتا بتتههمان انتتدازهبتته درستت

ها اااها هایی اه باید در آنشوند، محیطروزافرونی غیرمادی می

شوند و بدین ترتیب تجتارب را خریداری ارد، نیر غیرمادی می

گویی بته نیازهتای مصترفی بصری و فضایی انار رفته اما پاسخ

را های غیرمادیِ مهمتی در مصترف شود  شیوهساانان حفظ می

های خریتد ختاننی، شود در تلویریتون و در شتکلِ شتبکهمی

ها دید  آنچه در آیندۀ نردیک رشتد های تبلیغی و مانند آنبرنامه

های غیرمِادی مصرف است.، عظیمی خواهد ارد، احتمااً مکان

های مثلاً در اینترن.، اه شامل بازارهتای مجتازی یتا فروشتناه

باشتد؛ همته نتوع می وجوگرهای اینترنتتی( ازمجازی )جست.

های های اجتماعی و     نمونتهااا، شبکهبابا، دیجیآمازون، علی

گیری بیماری ارونتا ال صوص در شرایط همهاند اه علیخوبی

در آمارهتتای رستتمیِ منتشرشتتده بیشتتترین رشتتد را داشتتتند و 

رغم حتذف مکتان فیریکتی، رونتد مصترف و تهیتۀ اتاا علی

تعبیتتری اتته متتاراس دربتتارۀ  انتتد وختتدمات را تستتهیل ارده

شدن انستان از محصتول ختود  داشت. و بتا عبتارت بینانه

زدایی از ااا به آن اشاره ارده اس.، در اینجا قابل تغییر به انسان

انناری مصرفی؛ زدایی از مصرف اس. و قابل تعمیم به ب.مکان

شدن با درجتۀ اهمیتتی یعنی ویوگی جادویی برای مصرف قائل

 ای مکان و فضا    استفادهفراتر از ارز

انندۀ مصتترف هتتای جتتانبی و تستتهیلاز طتترف دینتتر، ویوگی

همچون آزادی و تنوع، در بستر غیرمادی و غیرفیریکی بهتر قابل 

شتدن مصترفِ تراند و همین مستئله بته هروته امکاندسترس

زنتد  ستیالی. هویت. در فضتاهای مجتازی، واره دامن میب.

هتای فریبنتده و ارائتۀ هرنتوع ویوگیتبلیغات گسترده و امکتان 

بودن زمینۀ اغوا و ستراوب، ازجملته ویوگتی رننارنگ و فراهم

فضاهای غیرمادی مصرف اس. اه این بستتر را مناستب بترای 

 سازد تبدیل فرهنگ مصرف به فرهنگ مصرفی می

نکته مهمی اه معمواً امتر به آن پرداخته می شود، عدم توجته 

ری موجتود در ادبیتات موضتوع بتا به مفهتوم شتهر سترمایه دا

شهرهای ایران و برخورد مشتابه اتردن بتا هتر دو متی باشتد  

هدف، نناهی گذرا به شهر ایرانی معاصر اس.  اما بتا علتم بتر 

داری در ایتران در قیتاس بتا اشتورهای اینکه اواً رشد سرمایه

اروپایی برای فراروییدن سرمایۀ تجاری به سرمایۀ صنعتی نتوین 

 1970و ثانیتاً از  1واراستی دارای موانتع جتدی بتودهو غلبۀ دم

های نوین بازسازی اقتصاد منعطتف و اجترای برحسب سیاس.

داری پیشتترفته ستتپاری، اشتتورهای ستترمایههای برونسیاستت.

ب   بررگی از صنایع خود را به اشورهای در حال توستعه از 

هتا را در مستیر توستعۀ صتنع. جمله ایران منتقتل اترده و آن

های پراانتده در جهتان قترار زنی بترای اارخانتهژ و قطعهمونتا

های دمواراتیک در ایتن اشتورها از جملته اند )بدون بنیانداده

حتاای از حرات. جامعته در راستتای »در اشور متا(، شتواهد 
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داری پیوستن به اقتصاد و جامعۀ مصرفی جهانی و نظام سترمایه

مصترف در  هایو درنتیجه، ااربس. نظریته« حاام بر آن اس.

داری و جامعۀ ایرانی با توجته بته ستیر تتاری ی رشتد سترمایه

 & Pirbabaei« )بستر فرهننی     باید بتا احتیتاب انجتام شتود»

Fath-Ali Biglou 2019ای اتته ستتعی شتتده استت. در (  مستتئله

سازی وارووب نظری با شتهر مصترفی ایرانتی تدوین و بومی

 لحاظ شود  

 

 پژوهش لیو مدل تحل یچارچوب نظر .4
مصرف با نناه مثب. بته آن  ۀمطالعات شهرسازان در حوز عمده

و  کیتتوتتون تفک یجر متتوارد معتتدودانجتتام شتتده استت. )بتته

دو نکتته است.: اول،  ۀدهندمستئله نشتان نی(  اییفضا ینابرابر

از  یاته هتارو یریتعب -یبر نظام شهر یدارهینظام سرما ۀسلط

بتته  یختتوب شتتهر یتتیاز حکتتم روا رییتتآن بتتا عنتتوان تغ

و دوم، مصتترفِ شتتهر  -بتَتردینتتام متت یشتتهر یسبکارستتااراا

در جه. منتافع  تواندیو م س.ین یمذموم ۀدیپد خودیخودبه

جهت. بتا ولتو هم -انندگان از شتهرمردم و ساانان و استتفاده

مستئله  نیتباشد؛ باتوجه به موضوع مقالته، ا -یدارهیمنافع سرما

شتهرِ  ازمنظتور  نمتود اته نیجمتع ضتد گونتهنیا توانیرا م

اس. اته مترز  یشهر  ،یهایو خوب ایشده، با تمام مرامصرف

وارد  ویتبورد ریترا رد ارده و به تعب انهیو م یضرور یااراردها

 نیننتتاه، در بتت نیتتشتتده استت.  ا یمصتترف تجملتت ۀمحتتدود

 ،یاس.؛ از جملته هتارو ینظر ناهیپا یمتعدد دارا شمندانیاند

 و      لریالارک، ما ن،یزوا ن،یج

است. اته  یمعنت نیتبه ا اند،یم دایپ یاه صف. مصرف یشهر

در آن بر فرهنگ مصرف غلبه ارده و مصترف،  یفرهنگ مصرف

 اتیتبر ادب یدر آن شده اس.  مرور یشهر ۀتحول جامع یمبنا

 ۀو     و مطالعتت ستتمیتور نگ،یبرنتتد یهتتادر حوزه یشهرستتاز

 ردهتا نشتان داد، متوامورد ستنج  در آن یهاو مؤلفه ارهایمع

اته در  یفرهنتگ مصترف ۀحوزه و حوز نیا نیب یادیمشترک ز

 ر،یتتشتتده استت.، وجتتود دارد  جتتدول ز یب تت  قبتتل بررستت

مصترفِ شتهر  یهارا در انار مؤلفته یفرهنگ مصرف یهامؤلفه

  دهدینشان م

 

پس از مرور ادبیتات فرهنتگ مصترفی و مصترفِ شتهر و نیتر 

تتوان تعریتف ارهای موجتود در متتون هتردو، میاست راج معی

شده شتهری دس. آورد  شهر مصرفای از شهرِ مصرفی بهاولیه

شود  ایتن ننتاه اس. اه اواً، با دید یک ااا به آن ننریسته می

تواند در قالب عبارات جذابی وون توریسم شهری، توستعۀ می

طترف گذاری و     بیتان شتود و از ها، جذب سرمایهزیرساخ.

دینر، هدف اصلی در شهر مصرفی، همتان برندستازی مکتانی 

شتود اته بترای هروته بهتتر باشد و شتامل الیتۀ اقتداماتی می

گیرد  ثانیاً، شهر مصترفی، مترز رفتن یک ااا صورت میفرو 

مصرف ضروری و میانه را رد اترده و وارد محتدودۀ مصترفِ 

تجملی شده اس. و بتازنمود شتهری را اته مصترفِ تجملتی 

های نامتعتارف، مرااتر ها، خانهسازیتوان در اعیانیشود، میمی

 خرید مجلل و به عبارت دینر فضاهای مصرف آنچنانی یاف. 

توانتد در ایتن گانۀ فضایی لوفور و سوجا میهای سهبندیدسته

( فضتتا را حاصتتل 2015ستتوجا ) اننتتده باشتتد زمینتته امک

ک فضتای صتورت دیالکتیتدانتد اته بهبرساخ. گفتمتانی می

گیترد  ایتن دیتدگاه اته شتده شتکل میواقعی، ت یلی و ادراک

دنبال بررستی های لوفوراست.، بتهشدت تح. تأثیر اندیشتهبه

وی بتدین  .های برساخ. فضتای زنتدگی انستانی است.شیوه

برَد: ابتتدا، عملکترد فضتایی منظور از سه مفهوم خاص بهره می

ی فضتا؛ و ستوم، یا فضای واقعی؛ دوم، فضای ت یلی یا بازنمتای

 ( Jayne 2006فضای بازنمایی یا همان فضای اجراشده )

توان به وند متغیر اصلی رسید اته بندی مطالب فوق میبا جمع

های م تلف تکرار شتده در متون نظری به صور متعدد و با بیان

مل و وارووب نظری را بر این اساس نوش.  این جتدول شتا

هتای بعُد، هش. مؤلفۀ اصلی و پنجاه معیتار است.  پووه سه

ها است راج شده نیتر در جتدول آمتده پشتیبان اه معیارها از آن

مقیتتاس و هتتای الاناستت.  بعُتتد پیکتتر شتتهر شتتامل طرح

های بتترر  و پاساژهاستت.  بعُتتد ستتیمای شتتهر، فروشتتناه

های اختصاصی و مستکن متعتارف و تاحتدی های محلهمؤلفه

گیتترد و بعُتتد وهتترۀ شتتهر، اعتتم از ها را دربرمیفروشتتیانارز

های نتتتترم شتتتتهری و امکتتتتانی استتتت. زیرستتتتاخ.
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 شناسی و شهرسازی: شهر مصرفی در جامعه2جدول 
Table. 2: Consumer city in sociology and urban planning 

 های شارمازیشاخص
مؤلفۀ مصرف 

 شار

مؤلفۀ فرهنگ  

 مصرفی
 شنامیبخش جامعهتعریف برآمده از 

 ضربان حضور

 برندینگ شهری
توریسم 

 )گردشنری(

منظور از وجود النوی توریسم در شهر، مفهومی اس. اه در متون 

تر در ب   نظری توسط این عبارات توصیف و تبیین شده و پی 

ها پرداخته شد: مناظر پرستیو، رشد تبلیغات مبانی نظری به آن

شدت استانداردشده، تولید و محصول بهپیشرفته، تبدیل شهر به یک 

سازی، معماری شده با عنوان توریسم، اعیانیفرو  تجربۀ ااایی

 اننیر و     خیال

 تبلیغات مکان

 شناخ. تصویری
های زیرساخ.

 عظیم

 ایفیات جذاب ایشناخ. رسانه

 فردایجاد تمایر و هوی. منحصربه

 گردشنری
 شدن فضاتجاری

ها، های برر ، اافهآموزشی، پاساژها و فروشناه هایپارک

ها، تولید تصاویر و سازی مکانهای تئاتر، سفارشیها، سالنرستوران

های مصرف اه تأییدانندۀ لذت فرونی و وفور اس.، مکان

مثابۀ یک فضای فراغتی، بازنمایی شدن فضای بیرونی شهر بهااایی

 سرمایه در مناظر شهری و    

 نمادینارز  

 ایفی. خدمات

 آسودگی خدمات

 تجربه خدمات

هیجان و 

 گراییلذت

های ای و پارکهای ورزشی حرفههای تفریحی، استادیومپاتوق

های تفریحی سرگرمی، الیسای مصرف )ایجاد سرگرمی و فعالی.

فروشی سرگرمی/ سرگرمی جانبی در داخل مراار خرید(، خُرده

های فراغتی و سرگرمی به فضاهایی اردن ب  الحاقغیرخریدی، 

های اند، لذتاه سابقاً صرفاً م صوص تأمین جمعی مصرف بوده

 شده و     ساارانه و عقلانیشدۀ دیوانانترل

 های شهریجاذبه

باز آفرینی  

 شهری

 تفریحات

 سازیاعیانی

 نوآوری فرهننی

 برخورداری از آموز 

 افتراق شهری

 برخورداری از شغل مناسب

 مصرف نمادین

ها، تبدیل زندگی به اثر هنری و شیوع مثابۀ دستکاری نشانهمصرف به

ها در نمودهای شهری و فضایی، صنایع ها و ایماژسریع نشانه

ها، شهر ها و فروشناهیافتن ویترین مغازهتبلیغاتی و اهمی.

زایی ها و رمرها، ری .نشانه تلویریونی، مصرف محیط تح. سلطۀ

گردی، ساخ. تصاویر مسلطی اه حاصل بازاریابی ها، مغازهمکان

شهرها و معطوف به ساختارهای قدرت هستند، فضاها و اماان 

 شهری اقتصادی و نمادین و     

 های جمعیتیویوگی

 برخورداری از محیط زیس. سالم

 دسترسی به اطلاعات

 برخورداری از زیرساخ. 

 برخورداری از مسکن مناسب

 های شهرسازی و معماریجاذبه

 تصویر شهر

 فرهنگ

 مدگرایی

ای از آن اه ناظر بر مصرف فراواقعی و خارج از مدُ و خصوصاً جنبه

تواند در این های تکثرگرایانه اس.، مینیاز و تح. تأثیر سیاس.

اننده باشد  هارمونی و مصرف الکسیونی اااها، ب   امک

شدنِ شناختی فرد، زیباییبهمصرف شهر برای ساخ. هوی. منحصر

 زندگی روزمره، و     

 اقتصاد و تجارت

 محیط شهر

 نقل و ارتباطاتوحمل

 ها و امکانات عمومیزیرساخ.

زدایی از مکان

 مصرف

قلمروزدایی از محیط شهری، مصرف تصویری خیالی و اتوپیایی از 

اننیر، ت یل تجربه شهر، تجربۀ شهر در دنیای خیال، معماری خیال

 پایبندنماندن به مکان و      براننی تنی/شهر ت یلی، آزادی عمل و 

 مسائل اجتماعی

 تفری  و گذران اوقات فراغ.

 رفتار و سبک زندگی مردم
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 : چارچوب نظری3جدول 
Table 3: Theoretical framework 

صرفی
شار م

 

های پشتیبانپووه  شاخص  مولفه  بعد  
 پیکر شهر

الان های طرح  1
 مقیاس

 پرپرستیو و شاخص  1
؛ 1397؛ ااتبرت 2010؛ هاروی 1397جین 

؛ 2004؛ ااوارتریس 1392رهنما و خوشاب 
، دینی 2019؛ اوهن 1991؛ ویس 1998زواین 

   2008؛ آوراهام و اتر 2011

 ای و تبلیغاتی قویبا بازتاب رسانه  2
 ایبا اارارد فرامنطقه  3
 نقلیوحملهای عظیم زیرساخ.  4
 های عظیم و خاصپارک  5

ی / پیکر شهر
 سیما

های فروشناه  2
 برر 

 بودن خریداختیاری  6

؛ 1998؛ زواین 2007؛ ساسِتلی 1392مایلر 
؛ 1997؛ فدرستون 1999؛ استوری 1981بودریارد 

؛ 2000؛ هلیدی و جین 2004ریترر و گودمن 
   2017؛ پال 1989؛ هاروی 2000داینر گات

 باای اجناس تنوع  7
 ترغیب محوری  8
 نق  پررنگ زنان  9
 امکان تعویض و عودت ااا  10
 زنیناپذیری وانهها و امکانبودن قیم.ثاب.  11
 فروشیخُرده  12
 های برر رقاب. بین فروشناه ها/مغازه  13
 پذیری خرید در نردیکی خانهامکان  14
 شهرحضور خریداران از سرتاسر نقاب   15
 داشتن ویوگی ش صی اارمندان درمنرل. فروشناهنق   16
 سازی طبقۀ متوسطها در هوی.تأثیرگذاری خرید از این فروشناه  17
 محوریمصرف  18

ی / پیکر 
سیما

 پاساژها  3 شهر

 بودنباشکوه و رؤیایی  19

؛ 1973؛ بنجامین 1392؛ مایلر 1397جین 
؛ ریترر و گودمن 1998؛ زواین 2014شورتل 
   2017؛ پال 2013؛ لنبی 1989؛ هاروی 2004

 نتیجۀ منتهی به خریدوابستنی و سرزدن مدام، بی  20
 گردیویترین  21
 های تماشاییهای برر  و ویترینشیشه  22
 فضایی ت یلی و اتوپیایی  23

ی
سیما

 
 شهر

های  محله4
اختصاصی/ 

 اجتماعات محصور

؛ 1397؛ جین 1394؛ سوندرز 1394رستنار  ورودی و قلمرو مش ص )فیریکی یا الکترونیکی(  24
ریورا -؛ رُویر2015؛ زاک و دینران 1989هاروی 

   2014؛ سالتمن 2016؛ سالمن 2016و دینران 
 های اطرافاختلاف قیم. محسوس با زمین  25
 امکانات و خدمات اصلی درون قلمروهای محلهوجود   26

ی شهر
 سیما

 مسکن ناتعارف  4

عدم برخورداری واحدهای مسکونی از امکانات و تسهیلات )برق،   27
اشی، دستناه حرارت و برودت اشی، گاز لولهتلفن ثاب.، آب لوله

؛ 1982اندریک مک؛ 1397؛ جین 1394سوندرز  مراری، آشپرخانه، حمام( = زاغه و اپرنشینی
ریورا و -ویر؛ 1997ُ؛ اسلیتر 1988راان مک

؛ 2014؛ سالتمن 2016؛ سالمن 2016دینران 
   2004ول. منس

ای، های لواس در واحد مسکونی )آبنمای شیشهوجود آپشن  28
های آسانسور طلایی، باغ ژاپنی، فضای بازی اوداان، سالن
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 تشویق به خرید و مصرف طبقۀ اارگر  35

 وهره شهر

های زیرساخ.  6
 نرم

 میادین  36

؛ 1394؛ الارک 1397؛ جین 1397ااتبرت 
؛ اوهن و پتی. 2017؛ پال، 1997فدرستون 
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میان متغیرهای مستتقل »بنابراین، فرضیۀ تحقیق عبارت اس. از: 

این فرضیه به امک « هشتنانه و شهر مصرفی رابطه وجود دارد 

شتود؛ ورااته بتا وجتود تمتام مرایتای رو  امیّ سنجیده می

های ایفی، استنتاج و تأیید یا رد فرضتیۀ فتوق بته امتک رو 

متلاک قترار  هاییگیرد، تئوریهای امی بهتر صورت میرو 

هتا عینتی و شوند، دادهگرفته اس. اه از ابتدا به متغیر تبدیل می

استانداردشده هستند و نه نرم و ذهنی، تحلیل بر مبنای متغیرهتا 

شهر  4شود و نه موردها و نهایتاً مطالعه در تعداد زیاد )انجام می

 نمونه( صورت گرفته و نه حجم محدود  403و 

 

 تجربی و تفسیر آن جیهای نتایافته .5
پرسشتنامه  عیتو توز یدانیتم یهتایپووه  با بررست یهاافتهی

در ادامه ارائه  رهایمربوب به متغ ریاز تصاو یدس. آمده و ب شبه

 شده اس.   

 

 
 هایی از مراکز خرید در شهرهای مورد مطالعه: نمونه2شكل 

Fig. 2: Examples of shopping centers in the studied cities 
 

 
 های شهرهای مورد مطالعهفروشیهایی از ارزان: نمونه3شكل 

Fig. 3: Examples of cheap stores in the studied cities 
 

 
 های نرم در شهرهای مورد مطالعههایی از زیرساخت: نمونه4شكل 

Fig. 4: Examples of soft infrastructure in the studied cities 
 

تحلیل عاملی تأییتدی بترای بترآورد بارهتای عتاملی و تعیتین 

انجتام  AMOS 26.0افترار های براز  با استتفاده از نرمشاخص

آمده بعد از اجراهای متعدد مدل نشان داد دس.های بهشد  یافته

های زیرمجموعۀ امکانی، دارای ارتباب معکوس برخی شاخص

با متغیر مکنون هستند؛ به همین دلیتل ایتن متغیتر در دو عامتل 

بندی شتد  همچنتین بترای مجرای امکانی و امکانی دو دسته

هایی اه دارای بتار تر شاخصسبدستیابی به مدلی با براز  منا

اند، از این مدل حذف شتدند تتا نهایتتاً بوده 4/0عاملی امتر از 

با براز  مطلوب حاصتل شتد  ایتن  1شده در شکل مدل ارائه

 ستتنجه یتتا متغیتتر استت.  مقتتادیر 27عامتتل و  7متتدل شتتامل 

 زیتر جتدول تأییدی در عاملی تحلیل مدلِ براز ِ هایشاخص

 از های باقیمانتدهستنجه اته هستتند این اننراس.  نتایج بی آمده

 عتاملی ستاختار یعنی برخوردار اس.، قبول ای قابلروایی سازه

 تأیید اس.  ها موردآن

مجتمع تجاری مهرو ماه 

 قزوین

مرکز خرید دیلمان 

 رشت

 پاساژ شهرآرا در همدان
 برج تجاری ققنوس سمنان

 رشت سمنان قزوین

میدان شهرداری 

 رشت

خیابان سپه 

 قزوین
پیاده راه بوعلی 

 همدان



 
 
 
 

 1401 تابستان و بهار -اول شماره ،هفتم سال -ی اسلام یشهرساز و یمعمار فرهنگِ    │    144
 

 

 گیریهای برازش مدل اندازه: شاخص4جدول 
Table 4: Measurement model fit indices 

 NFI IFI RFI CFI GFI RMSEA χ²/df  شاخص

 71/1 042/0 91/0 9/0 9/0 93/0 93/0  آمدهدمتمقدار به

 3زیر 08/0زیر  9/0باای   مقدار قابل پذیرش

 
)اه در خروجی ایمتوس بته ایتن  T Valueیا همان  .C.Rمقدار 

 4/0تر از شود( برای همۀ متغیرها برر صورت نمای  داده می

 استتاندارد مسیر ضریب و معنا دارند اعداد دس. آمده و تمامیبه

 96/1ها با متغیرهای مکنون مربوطه از قدر مطلق عتدد بین گویه

ای متغیرهتای مربوطته در ستط  بیشترند  درنتیجه، روایی سازه

بتتین  tشتتود  همچنتتین مقتتدار آمتتاره تأییتتد می 05/0معنتتاداری 

های هتای اتلان مقیتاس، فروشتناهمتغیرهای مرتبۀ اول )طرح

مرااتتر خریتتد،  های نتترم،ها، زیرستتاخ.فروشتتیبتترر ، ارزان

 96/1تتر از ( و شتهر مصترفی، معنتادار و برر 2و  1امکانی 

توان زیرمجموعه محاسبه شده اس.  لذا متغیرهای مذاور را می

 های متغیر مرتبۀ دوم یعنی شهر مصرفی قرار داد و مؤلفه

 

 تحلیل مسیر

شرب مهم برای تحلیل مسیر، میران ده نمونه برای هتر یک پی 

 403متغیتر وجتود دارد و  27پتووه  حاضتر  متغیر اس.  در

دهندۀ اثر متغیرهای آمده، مسیر، نشاندس.نمونه  در مدل علِیّ به

آشکار بر متغیرهای پنهان در مرتبۀ اول و بر متغیتر پنهتانِ شتهر 

مصرفی در مرتبۀ دوم اس.  میران و نحوۀ تأثیر این متغیرها روی 

ر منفتی باشتد فل ِ مسیر مش ص شده اس. اه اگر این مقتدا

یعنی رابطه معکوس اس. و اگر مثب. باشد این رابطته مستتقیم 

توان ضریب اس.  با اجرای تحلیل عاملی تأییدی مرتبۀ دوم، می

های مکنون را محاسبه و معادلتۀ ستاختاری متدل بتا برای متغیر

 مفهومی را ترسیم نمود اه در شکل زیر آمده اس. 

 
 : معادلات ساختاری شهر مصرفی5شكل 

Fig. 5: Structural equations of the consumer city 
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آمده در پاسخ به پرس  نظری تحقیق )شتهری بتا دس.مدل به

ایدئولوژی مصرفی در بستر سرزمینی شهرهای اشتور ونونته 

های فضایی آن وطور رخ نموده است.( شهری اس. و ویوگی

دهد، فرهنگ مصرفی، در شهر با هف. عامتل فضتایی، نشان می

ام شده اند  متغیرهایی اه طبق تحلیل مسیر انجبازنمایی پیدا می

های انتتد از: فروشتتناهگتتذاری عبارتترتیب اهمیتت. و اثرو بتته

(، 2و  1های نترم، امکتانی )ها، زیرساخ.فروشیبرر ، ارزان

مقیاس  در نمودار های الانپاساژها و مراار خرید و نهایتاً، طرح

فوق بارهای عاملی بیاننر میران اثرپذیری و اثرگذاری متغیرهای 

یکدینر اس. و ضرایب بتا، شدت رابطه بین آشکار و مکنون بر 

دهتد  بتر ایتتن استاس، ارتبتتاب متغیرهتای مکنتون را نشتتان می

و  4/0های الان مقیاس با متغیر مکنونِ شهر مصرفی، زیتر طرح

در ایتن متورد حتاای از  tبسیار ضعیف است.  اگروته آمتاره 

و  tها و معیارها، طبق آماره داربودن رابطه اس.  سایر مؤلفهمعنی

 4/0نیر طبق بارهای عاملی و ضترایب بتتا )اته همنتی بتاای 

هستند(، ارتباب قوی با متغیر مربوب به خود دارند  در نتیجه و با 

تتوان گفت. متدل های براز  متدل، میدرنظرگرفتن شاخص

آمده، تبیین خوبی از شهر مصرفی و بازنمودهای فضایی دس.به

 دهد دس. میآن به

 

 تفسیر نتایج تجربی 
و  یستتنیتجمتلات بته شا لیآنچه مک اراان بتا عنتوان تبتد

پاستاژها و مرااتر  ریتدر متغ اترد،یاشاره م اتیسپس به ضرور

( در هر دو شتاخص آن 77/0باا ) یو باتوجه به بار عامل دیخر

 یمورد اشتاره و دِیتقل ۀورخ طورنی  همشودیم دهیوضوح دبه

اتارگر  بقاتو مصرف ط دیبه خر قیبا شاخص تشو توانیرا م

و  ستوکیاز  یفروشتارزان یارتباب قو ریو ن هایفروشدر ارزان

 یبتا شتهر مصترف نترید یلواس از سو دیپاساژها و مراار خر

استب   ِیامپبتل بتا توضت نیاه اال یپرورالیمشاهده نمود  خ

بته آن اشتاره  د،یاز خر .یاسب رضا یلذت از مصرف به جا

 ،یاریتاخت دیتخر دشتدهییتأ یاهدر شتاخص یخوببته اندیم

و ستترزدن متتدام بتتا هتتدف  یوابستتتن د،یتتتماشتتا بتتدون خر

 بتریامپبل مبنت ۀ  گفتشودیم دهید یفروشگذار و جلوهوگش.

بردن از بته لتذت اتیضترور نیاز تتأم .یننر  از رضا رییتغ

 ۀرمجموعتتتتیز یهادر شتتتتاخص یخوبتجمتتتتلات، بتتتته

 ۀدواژیتلا طورنیاس.  هم انینرم و پاساژها نما یهارساخ.یز

 یهاروزمره، خود را در شتاخص یزندگ شدنیانت اب بریاو مبن

   دهدینشان م دیمراار خر اریمع

 یاجتمتاع یهاگروه نیبرر ، رقاب. ب یهافروشناه نیب رقاب.

 تتری( را دامتن زده اته پدیتمصترف )و نته تول یهاوهیحول شت

 یدر شتهرها وهیودر بحث با عنوان مصرف مدُگونه به کانیگور

مصرف به موتور محرک جامعه به آن اشاره ارده  لیبرر  و تبد

 غات،یها، تبلمغازه از یانبوه یریگشکل ویهمراه بورداس.  او به

رشتتد فضتتاها و  یرا در راستتتا یو مصتترف فراغتتت هتتا ینما

 یدارد؛ متوارد یرشتتیب یها مدُ تجلاه در آن داندیم ییهامکان

 هاس. بر آن یدییتأ ریآمده ندس.اه مدل به

ها در هتا و فروشتناهمغازه نیتتریو و یغتاتیتبل عیصنا .یاهم

بته  یامبادلته یهاارز  رییو تغ اریبودر ۀگفتبه ،یشهر مصرف

 رمولتتد،یمصتترف غ یهادواژهیتتو ال یانشتتانه یهتتاارز 

در  تتوانیرا مت اریتبودر یاز شهرها ییزا .یو ر .یفراواقع

نمتود   دهبترر  مشتاه یهادو و فروشناه یامکان یارهایمع

ختتود را در  ریتتن یدر شتتهر مصتترف یاستتتقرار نظتتام ستترگرم

گذار و وستتاخته استت.: گشتت. انیتتمتعتتدد نما یهاشتتاخص

اتارگر، وجتودِ  ۀو مصرف طبق دیبه خر قیتشو ،یفروشجلوه

 ،یروزشتبانه دیتوجتودِ مرااتر خر .،یفیباا یعموم یفضاها

حضتور در   یتترج ،یفرهنن یهاوجودِ رخدادها و جشنواره

 و      یرحضوریمصرف به تجربه غ انمک

 یهااه فروشتناه اندیم دییآمده تأدس.مدل به نر،یطرف د از

 ۀمؤلف کیعنوان نق  را به نیشتریب 83/0 ریمس بیبرر  با ضر

 یتۀاول یاته طبتق اتدها یادارد  مؤلفه یدر شهر مصرف ییفضا

شهر شده و  یو سرزندگ ییایدر نناه مثب. باعث پو ،یشهرساز

 یامتر عمتوم اتردننبته ام یو سرگرم حاتیتفر نیدر انار تأم

 اندیها و شهر خلاق امک مفروشناه جادیا قیزنان از طر یبرا

تتداوم نظتام  یبته اصتل لتذت بترا یبنتدیبا پا ،یو از نناه منف

شتده و مصرف متظاهرانه در شهر، به شتهرِ مصرف یدارهیسرما

 ۀلتواس، مؤلفت دیتپاساژها و مرااتر خر نی  همچنزندیدامن م

با اغتوا  ،یمنف یۀاس. اه در سو یرفدر شهر مص ینرید ییفضا

 نشتتدنکنواخ.یو  یعتتاد ۀ)ازمتت .یو جتتذاب یو افستتوننر
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 نیو فضتاها و اعمتال نمتاد شتدنییمصترف(، اتاا یهامکان

بتترر  بتته  یدر شتتهرها وهیوف مدُگونتته بتتهمصتترف ومصتتر

و  شودیمکان منجر م یوارگمصرف و ب. یسایال یزدگافسون

و  یشتهر یهاجاذبته ر،یاننالیتخ یمثبت. بتا معمتار یۀاز سو

اااهتا و  ۀسیمصرف، امکان مقا یهامکان ۀندیفرا یریپذ.یرؤ

مکان  یسازیرا فراهم ارده و به سفارش دیخدمات و سپس خر

 یریپتذ.یاته بتا رؤ یدیت  پاساژها و مرااتر خرشودیمنجر م

و بته  .یو جتذاب یمصرف و اغوا و افسوننر یهامکان ۀندیفرا

 شتدنییمصرف، باعث ااا یسایال یزدگافسون نر،یعبارت د

مثبت.، بتر  یۀو از ستو شوندیمصرف م نیفضاها و اعمال نماد

اااهتا و ختدمات و  ۀستیافروده و امکان مقا یشهر یهاجاذبه

را فراهم  ییو امر تماشا یبه سرگرم دیخر لیو تبد دیسپس خر

 یبته زنتدگ یشتناخت ییبتایزمان با ورود حس زو هم سازدیم

همتان مصترف  ایتمصرف  قیثروت از طر دادن یروزمره، نما

 ۀ  مؤلفانندیم لیرا تسه یدیو ناام یسرخوردگ تاًیو نها یتظاهر

 انتد،یمت نیی/  تب78 ریمس بیبا ضر را یاه شهر مصرف ینرید

یاه با فر  الرام ییسط  شهر اس.  فضاها یهایفروشارزان

طبقتات  رشدن، به استثماعضو جامعه شمرده یمصرف برا بودن

فضاها، طبقات محروم را هم  یسازیامک ارده و با تجار نییپا

عرضه آن،  یها  البته، تنوع ااا و مکانانندیبه مصرف م قیتشو

 ر یپذ .یبا قابل ییمصرف، فضاها یها.یو ارتباب سا .یالیس

هتر  یبرا یسبک زندگ دیو امکان خر ییو هر آرزو .یهر فعال

 ییفضاهاس.  فضاها ننونهیا مثب. یهایوگیاز و یسط  درآمد

  انندیم جادیرا ا ییو هر آرزو .یهر فعال ر یپذ .یاه قابل

ارتبتاب  72/0 ریمست بینرم بتا ضتر یهارساخ.یمدل، ز طبق

دارد  ورااته بتا امتک بته مشتارا.  یبا شهر مصرف یمحکم

 طیمحت یو ارتقتا یوجو  شتهرپرُجنتب یشهروندان، زنتدگ

درخشان از  یریباا و تصو یآوردن اعتباردس.باعث به ،یشهر

حول  یاجتماع یهاگروه نیرقاب. ب حال،نی  در عگرددیشهر م

 ،یشتهر نیارده و بتا اقتدامات نمتاد دیرا تشد یمصرف شهر

و  شانیش ص یازهایاز ن  یانندگان ببه مصرف یدهسیسرو

را  ییو فضا یاجتماع شدنیقطب ،یشهر یهاطیمح شدنییااا

اه در دو دسته جدا قرار گرفتته،  یخواهد داش.  امکان یدر پ

است.   شتده ییشناسا یشهر مصرف نییدر تب ینریمهم د ۀمؤلف

ارتبتاب معکتوس بتا شتهر  -67/0 ریمس بیبا ضر کی یامکان

آن، شتهرِ  یهااه با ااه ِ شتاخص یمعن نیدارد  به ا یمصرف

 55/0 یدو، بتار عتامل یخواهد شد  امکتان تریمصرف ،یمصرف

 .یتاهم رغتمیاته علت دهتدیدو انار هم نشان مت نیدارد و ا

 یواقع یاراردمصرف بر نق  ا نینماد اتیخصوص افتنیشتریب

مکتتان، هنتتوز  کیتت .یتتشتتدن هووااراسب یۀستتتماآن و د

انندگان بته مصترف یو وابستتن یشهر یاز فضاها ییزدامکان

در  یطور جد( بهییایو اتوپ یلیت  ری)تصاو یرواقعیغ یهامکان

 شتدنیفرهنن رغمیعل نر،ید یاس.  از سو فتادهیاتفاق ن رانیا

افراد به استتفاده از  ۀو علاق .یعشهر و انتقال آن به قلمرو فراواق

(، هنوز بته یری)شناخ. تصو یفرهنن ۀابو کیعنوان ها بهمکان

 یلیت  ییجووارد نشده و لذت الیخ یایشهر در دن ۀتجرب یواد

 خود را به لذت تجربه آن نداده اس.  یاز مکان هنوز جا

، tبر اساس مقدار آماره  دهدینشان م یشهر مصرف ییفضا مدل

 یهافروشتناه اس،یالان مق یهااول )طرح ۀمرتب یرهایمتغ نیب

 د،یتنترم، مرااتر خر یهارستاخ.یز هتا،یفروشتبرر ، ارزان

 یرهایارتباب وجود دارد  لذا متغ ،ی( و شهر مصرف2و  1 یامکان

 یعنیدوم  ۀمرتب ریمتغ یهاو مؤلفه رمجموعهیز توانیمذاور را م

آمده س.دبه ریمس بیضرا لیقرار داد  هروند تحل یشهر مصرف

الان  یهاطرح ریمتغ یارتباب برا نیمسئله اس. اه ا نیا اننریب

با شهر  یامکان ریمتغ ۀرابط نی  همچنس.ین یوندان قو اسیمق

 معکوس اس.   یهارابط ،یبار عامل بودنیمنف لیبه دل یمصرف

یمورد مطالعه نشان داد قتو یهادر نمونه ریمس لیتحل نیهمچن

 یهارا عامل فروشتناه یبر شهر مصرف یارتباب و اثرگذار نیتر

)بتا  هتایفروش( و پس از آن، ارزان82/0 ریمس بیبرر  )با ضر

 ریمست بینرم )بتا ضتر یهارساخ.ی( و ز778/0 ریمس بیضر

دو  یامکتتان ،(-627/0) کیتت ی( دارنتتد  عوامتتل امکتتان724/0

قرار داشتته و  ی( در مراتب بعد532/0) دی( و مراار خر550/0)

( ارتبتتاب 136/0 ریمستت بی)بتتا ضتتر اسیتتاتتلان مق یهتتاطرح

 یاختصاص یهادارد  دو عامل محله یبا شهر مصرف یترفیضع

 دهیااه ِ براز  مدل حذف گرد لیبه دل ریو مسکن متعارف ن

 یهانمونته شدنیصرفدر شهر م یاس. اه نقش یمعن نیو به ا

 تتوانیاستاس مت نیاند  بر امورد مطالعه نداشته و معنادار نبوده

و  4 یهاهیشده و فرض دییتأ 8و  6، 5، 3، 2،1 یهاهیگف.: فرض
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  شوندیرد م 7

باتوجته بته  یامکان ۀو مؤلف 8 یۀازم اس. اه فرض  یتوض نیا

 ۀشتد  دستت یااتشاف در دو دسته بررس یعامل لیتحل یخروج

معکتوس  یول داریارتباب معن یشهر مصرف ۀوابست ریاول، با متغ

  دهدیرا نشان م یمیو مستق داریدوم، ارتباب معن ۀداشته و دست

باتوجه به معنتاداربودن  اصورت گرف. ام یبنددسته نیهروند ا

یمت ،یشهر مصترف ریو متغ یامکان ۀارتباب هردو دسته با مؤلف

 شده اس.  دییتأ 8 یۀگف. فرض توان

 

 شدههای حذفتفسیر مؤلفه

 هایبتتتتا اجتتتترای ونتتتتدبارۀ متتتتدل، دو مؤلفتتتته محلتتتته

اختصاصتتی/اجتماعات محصتتور و مستتکن نامتعتتارف حتتذف 

گردیدند  این نتیجه وندان دور از ذهن نبود؛ ورااه در شهرهای 

های محصور معادل آنچه در ادبیات موضوع مورد مطالعه، محله

شود، وجتود نتدارد  از شناخته می 2با عنوان اجتماعات محصور

ای متورد هشده در شتهرهای مسکونی ساختهطرف دینر، گونه

اند اه در دو طرف طیتف مطالعه، آنچنان اختلاف بارزی نداشته

 مسکن نامتعارف قرار بنیرند )مثل دوگانه ااخ و اپر(  

های عظتتیم هتتای اتتلان مقیتتاس دو معیتتار زیرستتاخ.در طرح

هتای عظتیم و ختاص در شتهرهای متورد نقلی و پارکوحمل

شدن مؤلفۀ گمطالعه واقعاً وجود نداش. و همین عامل بر امرن

های باقیمانده هم وندان اارارد مذاور تأثیرگذار بود  سایر طرح

ای شتتاخص نداشتتتند  حتتذف ای و بازتتتاب رستتانهفرامنطقتته

محوری، باشتکوه و محوری، مصترفمعیارهایی وتون ترغیتب

بودن، فضایی ت یلی و اتوپیایی، وفتور اااهتای بتدل از رؤیایی

ای خیال، وابستنی افراد بته برندهای مشهور، تجربۀ شهر در دنی

دهتد هایی اه واقعی نیستند و رضایتمندی ت یلی نشان میمکان

شده هنتوز بتا شتهر مصترفی در ستط  شهرهای میانی بررسی

شهرها و شتهرهای جهتانی فاصتله دارد و هنتوز فرهنتگ الان

 طور اامل بر شهرهای میانی مسلط نشده اس. مصرفی به

 

 یریگجهینت

 

شد اه فرهنتگ مصترفی  انیب قیتحق یدر پاسخ به پرس  نظر

دارای بازنمودهایی در فضای شهری اس.؛ بتا توجته بته مترور 

شده، مشتاهده شتد هتر پتووه  نظری مطرح ۀادبیات و پیشین

گونتته ستتعی در پتترداختن بتته یتتک یتتا تعتتداد محتتدودی از این

 یها داشته اس.  اما مسئله، فقدان مدلی بتود اته فضتابازنمایی

بته  نکتهیا رغمیشهر مصرفی را تبیین نماید  به عبارت دینر، عل

شناختی بسیار پرداخ. شده فرهنگ مصرفی در مطالعات جامعه

فضای شهری هم از لحتاظ عملکترد و اتارایی و هتم از  ر،یو ن

لحاظ فرم و فعالی.، به تعدد مورد مطالعه قترار گرفتته است. و 

وندان زیاد )نه العاتیحتی اشاره به شهر و فضای مصرف، در مط

هتای هرحال( آمتده است.؛ ولتی آنچته در بتین پووه ولی به

 ۀدربتار ییوتارووبی فضتا ۀشد، ارائتشده امتر یاف. میانجام

 ۀانتیگرابرختورد واقع یعنتیهای شتهر مصترفی است.؛ ویوگی

 ۀآنجلس( داشتن به مقولتو مکتب لس نچیسازنده )همانند نناه ل

  یشهر مصرف

 ف،یتتعر یعنتیپتووه  ) یجه. پاسخ به پرست  تجربت در

بتتروزِ فرهنتتگ  قِیتت/ عتتدم تطبقیتتو تطب ییشناستتا ص،یتشتت 

شتهر  ییمصرف، در ستط  شتهر( متدل فضتا یِستیمدرنپس.

اشتور متورد  یانیتو انطباق آن بتا وهتار شتهر م نییتب یمصرف

 دییتآمده مدل مذاور را تأدس.به یهاافتهیقرار گرف.   یبررس

آمده را دست.به ۀجتینت یمتعتدد اتیتاته نظر طورانارده؛ هم

  انندیم یبانیپشت

شتهر نشتان  ۀوهرو  مایو س کریپ یهاهیفوق در ا جینتا لیتحل

  اشدیخود را در هرسه بعُد شهر به رخ م یشهر مصرف دهدیم

طبق  دهد،یمعنادار در وهره شهر نشان م یرهایاگروه تعداد متغ

تر بوده اس.  شهر ملموس ۀبر وهر یفرهنگ مصرف ریانتظار، تأث

متتورد مطالعتته،  یرهاشتته بتتودنیانیتتباتوجتته بتته م نیهمچنتت

شتتهر  کتتریپ ۀ( ارتبتتاب مؤلفتتیمعنتتادار نی)در عتت بودنفیضتتع

  س.ین بیوندان عج ،ی( با شهر مصرفاسیالان مق یها)طرح

 ،یجهتان یشتهرها یموضوع، برا یجهان اتیمؤلفه طبق ادب نیا

 شتتریدارنتد ب یشاخص و بارز ۀکریاه پ یشهرها و مناطقالان

در  یامتر فرهنگ مصرف نفوذمسئله در انار  نیمطرح اس.  هم
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 شتدنادهیپ ۀجتیتفتاوتِ نت ۀنقطت تواندیشهر، م نیریز یهاهیا

بتتا  رانیتتا یانیتتم یدر شتتهرها یدارهیستترما یهااستت.یس

 باشد  یدارهیجهان سرما یشهرها ریسا ای رانیا یشهرهاالان

و  یمطالعتات ۀپتووه  در وهتار نمونت ییاثبات مدل فضتا با

 یشتتریب دییتبتا تأ تتوانیاانون م ،ینظر یریگجهیعنوان نتبه

را رد  انتهیو م یمترز مصترف ضترور ،یگف. اه شهر مصرف

شتتده استت. و  یمصتترفِ تجملتت ۀاتترده و وارد محتتدود

 یهتاطرح ۀحداقل در مؤلف توانیآن را م ییفضا یبازنمودها

و  یمراار تجتار ایبرر ، پاساژها  یهااس، فروشناهیمقالان

نرم ملاحظه ارد  بته  یهارساخ.یو ز هایفروشارزان د،یخر

و انباشت. آن در شتهر، گترد   هیبا رشد سرما نر،یعبارت د

اته بته  شتودیمت .یاهم یو جذب مازاد عرضه، دارا هیسرما

مصترف  ی)اه شهر و فضتاها دیتول یساختارها شدنیعقلان

 ،یزدگمصترف ۀویش نی  اگرددی( منجر مشودیرا هم شامل م

 یگذاشتته و از فضتا ریتأث یانسان یزندگ یدر برساخ. فضا

 یرا مصترف ستتهیز یو خصوصاً فضا یلیت  یتا فضا یواقع

مدرن، رنتگ و بتا ورود بته دوران پست. اتهیی  تاجاسازدیم

اننده زدوده شده و نق  فعال بته مصرف ۀانفعال از وهر یبو

و بتا  فروشتدیف تر مت ،یو بتا مصترف تجملت ردیگیم دخو

  ابتدییمدرن اتام مشتهر پست. یمصرف یدر فضاها یزندگ

اننده و مصترف دانندهیقدرت تول نیاه در آن تعادل ب یشهر

 یاصتل یو ااراردهتا یضترور یازهتاین نیهمچون تعادل ب

بر هم خورده و  نینماد یو ااراردها یشهر با مصارف تجمل

  مصرف اس.  رات،ییو ابرار مهم تغ محراه یموتور اصل

 

 
 گیری شهر مصرفی: جایگاه و روند شكل6شكل 

Fig. 6: Location and process of formation of the consumer city 
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 پی نوشت ها
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 (Ashraf, 1980:127« )گیرند شرایط سلطه استعماری مایه می
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